Zacina sa diskusia k Marketingovému fondu

Ak mame zvysit zalostné percento podielu slovenskych vyrobkov v obchodoch, ktory podla
minuloro¢ného prieskumu Slovenskej polnohospodarskej a potravinarskej komory predstavuje
39,9%, musime neodkladne a jednoznacne vytvorit marketingovy fond na propagaciu slovenskych
potravin. Tento nazor uz roky zastava Slovenska polnohospodérska a potravinarska komora.

SPPK este pocas minulého volebného obdobia pripravila navrh na zriadenie marketingového fondu,
pre nezhody v oblasti financovania s byvalym vedenim Ministerstva pédohospodarstva a rozvoja
vidieka sa ho vSak nepodarilo vytvorit.

Dnes sa otazka potreby nastroja, ktory by dostal kvalitné slovenské potraviny na piedestal

v obchode, vynara nanovo. A o to viac, ked okolité krajiny nas priam valcuji lacnymi dovozovymi
vyrobkami, ked okolité krajiny sa pysia ovela vy$sim podielom svojich vlastnych vyrobkov

v domovskej krajine. Nie je ni¢im nezvycajnym, ked Staty zapadnej Eurdpy vykazuja 70-80%-tny
a dokonca Rakusko az 85%-tny podiel domacich vyrobkov v obchodoch. Slovensko so svojimi
necelymi 40% stoji na chvoste eurépskeho rebricka.

A otazka zriadenia fondu sa ukazuje o to viac potrebnd, ze sa ndm kazdoroc¢ne od roku 1993 zvysSuje
pasivne saldo zahrani¢ného obchodu s agropotravinarskymi vyrobkami. Napr. v minulom roku padol
rekord - dosiahli sme historicky najvyssie pasivne saldo na Grovni -1,096 mld. eur. V negativnej
obchodnej bilancii dominuje najma fakt, ze dovazame z cca. 60% tie vyrobky, ktoré sme si

v minulosti vedeli vyrobit my doma na Slovensku.

Ak chceme zachovat polnohospodarstvo a podporovat slovenské produkty, prave marketingovy fond
je tou cestou. ,Dalsi dévod je unifikdcia potravin, pretoze v celej EU mdme rovnaké potraviny. Prdve



Slovensko by mohlo podporit napriklad regiondlne potraviny, s ktorymi by sme sa mohli presadit aj
v zahranici”, uviedla ministerka podohospodarstva a rozvoja vidieka SR Gabriela MateCna.

Predseda Slovenskej polnohospodarskej a potravinarskej komory Milan Semancik pocas diskusie
zdoraznil, Ze najvacSia agrarna samosprava bude vzdy pozadovat spolufinancovanie statu. ,Trvame
na financnej spoluticastni Statu, ktord by mala byt minimdlne vo vyske financii vloZenych zo strany
povinnych prispievatel'ov do marketingového fondu”, uviedol Milan Semancik. Rovnako SPPK hovori
o jednotnom pristupe Statu a vSetkych ucastnikov trhu.

Pocas diskusie vystupil aj Jorg Kaltenecker z AMA-Marketing - organizécie, ktora zastresuje podporu
marketingu v Rakusku. Podobne ako slovenski, tak aj rakdski polnohospodari sa obavali, Ze ich
prevalcuju lacnejsie produkty z vacsich eurdpskych krajin a zo sveta. Rakusania sa preto rozhodli
viac si ochranit vlastny trh prostrednictvom silnej marketingovej podpory ich domdcich potravin.

Ukazuje sa, ze diskusia ohladom zriadenia marketingového fondu sa pomaly, ale isto zaCina aj na
Slovensku. Z pohladu Slovenskej polnohospodérskej a potravinarskej komory bude velmi dolezité,
aby sa do nej zapojili vSetci hraci na trhu a aby sa v buddcnosti vytvorili maximéalne transparentné
podmienky, za ktorych by marketingovy fond na Slovensku fungoval.

Marketingovy fond by pdsobil ako nastroj, z ktorého by sa financovali vybrané aktivity (medialne
vystupy, propagacia v médiach, Skolenia, vzdelavania....) smerom k spotrebitelovi, aby sa
prostrednictvom masivnejSej reklamy dozvedel viac o kvalitnych slovenskych potravinach. Prave
konecny spotrebitel, nie obchod, by mal totiz rozhodovat o tom, ¢o si v obchode kupime a na to
potrebujeme pripravit kvalitny a spravne cieleny marketing.



