SPPK: Obchod moze teraz dokazat, ci to mysli so zvySovanim
predaja domacich potravin naozaj vazne
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Obchodné systémy podnikajice na izemi Slovenska mézu teraz dokdzat, Ci to myslia so zvySovanim
predaja domacich potravin naozaj vazne. V reakcii na medializované informacie predstavitelov Zvazu
obchodu a cestovného ruchu SR o pozitivnych trendoch v tomto smere to povedal predseda
Slovenskej polnohospodarskej a potravinarskej komory (SPPK) Milan Semancik. ,Verbalne zatial
pocitujeme skor zvySeny zaujem spotrebitelov o doméci tovar ako redlny vyraznejsi narast jeho
predaja v obchodnych retazcoch”, uviedol najvyssi predstavitel SPPK.

Podla prieskumov agentury GfK Slovakia, zverejnenych v aprili, klesol podiel vystavenych, resp.
ponukanych domadcich potravin v obchodoch v roku 2014 len na 43 %, pricom sa medziro¢ne znizil
0 0,6 percentudlneho bodu. Uvedeny zdroj podla rovnakej metodiky monitoruje tento ukazovatel uz
Styri roky a poukazuje na jeho ststavny pokles. Podobné prieskumy SPPK v minulosti takisto
potvrdzovali len sotva 50-percentné zastipenie slovenskych polnohospodarskych a potravinarskych
vyrobkov v ponuke obchodnych retazcov. Spotrebitelské prieskumy sice hovorili o 70- az 80-
percentnych preferencidch domaceho tovaru, ale ndkupna realita v obchodoch tomu jednoducho
nezodpovedala a stéle nezodpoveda.

,Pripustame, ze podiel zastipenia domaceho tovaru v ponuke obchodu sa nemusi celkom zhodovat
s jeho podielom na trzbach z predaja potravin, ale rozdiely by nemali dosahovat desiatky percent”,
konStatoval M. Semancik. ,Je len tazké si predstavit, ze obchod bude dlhodobo ponukat produkty,
ktoré sa nepredavaju a o ktoré neprejavuju zakaznici prakticky ziadny zaujem. Preto nepovazujeme
sledovanie vyvoja zastipenia domacich a zahrani¢nych potravin v ponuke obchodnych retazcov za
zbytoCné, ¢i dokonca irelevantné. Urcite to ma svoj vyznam - okrem iného aj preto, ze zo ziskanych
udajov sa daju vyhodnocovat vyvojové trendy, ktoré su doélezité z pohladu redlnej predajnosti
domaécich potravin”.

V tomto smere bude podla SPPK potrebné upravit tiez metodiku vyhodnocovania ich predajnosti,
ktoru v zmysle zdkona o potravinach musia obchodné retazce spracovavat a v polro¢nych intervaloch
zasielat Ministerstvu podsohospodérstva a rozvoja vidieka (MPRV) SR. Objavovat v tychto hlaseniach
by sa mal iba tovar od slovenskych vyrobcov, nie od vSetkych dodavatelov so sidlom na Gzemi
Slovenska, medzi ktorymi mozu byt aj dovozcovia a prebalovaci tovaru zahrani¢ného poévodu. Ich
dodavky totiz asi najviac ovplyvnili takmer devatpercentny ndrast predaja slovenskych potravin
v prvom polroku, ktory zaznamenalo MPRV po sumarizécii hldseni dotknutych slovenskych
obchodnych subjektov.

»,Stale sme vSak presvedceni, ze sa moze postupne zvySovat redlny predaj tovaru domacej
proveniencie”, zdoraznil M. Semancik. , Pozitivnu ulohu mozu zohrat vSetci tcastnici trhu, vratane
spotrebitelov. Aj preto je ddlezité, aby nasi obyvatelia vo vacsej miere kupovali slovenské potraviny
a pomahali tak polnohospodéarskym i potravinarskym vyrobcom, nasmu vidieku a v koneCnom
dosledku i sami sebe. Obchod neraz v minulosti deklaroval, Ze na regulaciu jeho vztahov
s dodavatelmi nie je potrebnd Ziadna legislativa, lebo ide o prirodzenych partnerov. AvSak
dominantné postavenie obchodnych retazcov na trhu zapri¢inilo nerovnovahu v tychto vazbach, co
potvrdila aj mdjova medzinarodna konferencia, ktort sme k tejto problematike zorganizovali
v Bratislave”.



V stvislosti s ruskym embargom na dovoz niektorych potravin z EU a naslednym vyraznym poklesom
nakupnych cien v dotknutych sektoroch bude ddlezité zaoberat sa aj problematikou marzi
obchodnych systémov. Napriek tomu, ze polnohospodari realizuju svoje ovocinarske a zeleninarske
vyrobky za ceny o 20-50 percent nizSie ako pred rokom, spotrebitelia v obchodoch to zvacsa velmi
nepocitili. Nadalej sa sice objavuju lacnejsie akciové predaje, ale ceny v ramci Standardnych foriem
predaja niekolkondsobne prevysuju uroven realizacnych cien polnohospodarskej prvovyroby. Plati to
najma o ovoci a zelenine, hoci cenovy tlak uz zacali vyrazne pocitovat aj producenti jatocnych
osipanych, surového kravského mlieka, ¢i niektorych dalSich produktov.



