Pivo ma v piatok svoj sviatok

Na prvy augustovy piatok pripada Medzinarodny den piva. Tento rok mozu mat vsak oslavy
dna piva omnoho vacsi vyznam, ako len ist s priatelmi na jedno. Milovnici piva mozu
jednym , tocenym” vo svejom oblibenom podniku pomoct roztocit ekonomiku.

Dobre rozbehnuty trend rastu trhu piva vyznamne ovplyvnila pandémia

,Pivo je na Slovensku oblibeny napoj. Pred niekolkymi rokmi sa zastavil pokles spotreby piva

a odvtedy postupne kaZdoro¢ne rastie. Nedavne predbeZné udaje Statistického iradu SR dokonca
hovoria, ze v roku 2019 spotreba piva poskocila na 77,9 litra na obyvatela, co znamena medzirocny
narast o 7 %. Avsak obdobie pandemickych obmedzeni, pocas ktorého bola vacsina gastro prevadzok
zatvorena viac ako dva mesiace, spolu s neskorym nastupom letnej sezoény, s nizsim medziro¢nym
poctom slnecnych dni, sa urcite negativne odrazia v tohorocnej spotrebe a vyrobe,” hodnoti vyvoj
trhu piva na Slovensku Jana Shepperd, prezidentka Slovenského zdruzenia vyrobcov piva a sladu.

»Posedenim s kamaratmi ¢i najblizsSimi pri dobrom pive a chutnom jedle podporime svoj oblibeny
podnik, ktory zamestnava ludi a nakupuje potraviny a sluzby od dodavatelov. My podporime
kré¢mara, krémar pivovar, farméra Ci iného dodavatela do gastro sektora. Vyrobca potravin bude
moct posilnit vyrobu, udrzat zamestnanost, pripadne vytvorit dalSie pracovné miesta, a prispievat
cez dane a odvody do statneho rozpoctu, ktory tiez potrebuje prijmy,“ poukazuje na dolezitost
podpory gastro sektora a ekonomicku prepojenost jednotlivych ¢lankov dodavatelsko-odberatelského
retazca Jana Shepperd a dodava: ,Viac ako inokedy sa v poslednej dobe sklonuje aj vyznam
potravinovej sebestacnosti. Nas ,oslavenec”, pivo, patri k potravindm, ktoré nasi pivovarnici
vyrabaju z lokadlnych surovin. NasSe pivo je produkt, v ktorom su Slovaci sebestacni, na ¢o mézeme
byt pysni.”

Ako sa zmenilo spravanie pivarov?



Vysoka popularita piva sa u Slovakov nemeni. Podla viacerych prieskumov[1] zdruzenia, maja
Slovaci najradsej svetlé Capované pivo, hlavne leziaky. Vysoku oblubenost u nas majua aj radlery,
predovsetkym nealkoholické. Pomaly rastie tiez skupina zdkaznikov, ktori si radi vychutnavaju rézne
Specialy, predovsetkym piva typu Ale. ,,Obdobie pandémie sa vSak ovplyvnilo to, kde si Slovaci
vychutnavaju pivo. Dramaticky klesla spotreba piva v gastro sektore (on trade), ktora sa len
Ciastocne presunula do maloobchodu (off trade),” spresiuje Jana Shepperd: ,,Po opatovnom otvoreni
prevadzok sa podla naSho posledného prieskumu[2] len 60 % ludi vratilo k svojim zvykom pred
karanténou a opéat chodia na pivo von. 30 % respondentov pije teraz pivo CastejSie doma, lebo je to
pre nich pohodlnejsie. Navrat zakaznikov spat do svojich obltibenych pivarni, kaviarni ¢i restauracii
povazujeme za nesmierne dolezité pre ozivenie sektora gastro sluzieb, ich dodavatelov a celej
ekonomiky.”

Prezidentka Slovenského zdruzenie vyrobcov piva a sladu Jana Shepperd hovori, Ze pred niekolkymi rokmi sa zastavil
pokles spotreby piva a odvtedy postupne kazdorocne rastie.

Letna pivna sezona je viac nez dolezita

Pocas letnej sezdny vypiju Slovaci priblizne dve tretiny celkovej rocnej spotreby piva. ,Hoci sa len
jedna tretina slovenského piva preda v pohostinstvach, pre nase pivovary to predstavuje dve tretiny
ich celoroCného zisku. Aj gastro prevadzky, ktoré primarne ziju z predaja Capovaného piva, zarobia
vacsinu svojich celoro¢nych prijmov prave pocas letnej sezony. Aktudlna letné sezona, ktora je
poznacena neskorym zaciatkom a chladnym junom, zatial straty sposobené karanténnymi
opatreniami nekompenzuje ani vyrobcom, ani gastro sektoru. Spotrebitelia s stale opatrni pri
navsteve pohostinstiev a reStaurdcii. Pivovarnici a sladovnici sa snazia o navrat zdkaznikov do gastro
sektora, pretoze neustéle potrebuje pomoc. Ozivovanie gastro sektora a cestovného ruchu vSak mozu
trvat niekolko rokov,” dodava Jana Shepperd.

Co poméze pivovarnikom a sladovnikom?

Pivovarnici, rovnako ako ini potravinari, a cely sektor ubytovacich a stravovacich sluzieb (HORECA),



potrebuju systematickd pomoc $tatu na podporu ich konkurencieschopnosti na jednotnom EU trhu.
»Na Slovensku nebola k dnesnému diiu prijata Ziadna Specifickd pomoc pre najviac postihnuty
sektor, akym je cestovny ruch, kam gastro jednoznacne patri. Apelujeme preto na predstavitelov
rezortnych ministerstiev a snazime presadit GCinné nastroje, ktorymi si napriklad zniZzenie DPH na
stravovacie sluzby, nealkoholické népoje a capované pivo,”“ hovori Jana Shepperd.

Nasi polnohospodari oc¢akéavaju v tomto roku dobru urodu jacmena. Vzhladom vSak na nepomer
osevnych ploch vyrazne v neprospech jaCmena jarného, ktory je klicovy pre vyrobu sladu a piva,
budu nasi sladovnici opat Celit jeho nedostatku. Polnohospodari vahaju s vysievanim jacmena
jarného pre vysoké riziko nedosiahnutia sladovnickej kvality. Ak by polnohospodari nasli pre jacmen,
ktory nedosiahne sladovnicku kvalitu odbyt, napriklad v zivo¢iSnej vyrobe, nevéhali by jarny jacmen
vysievat na vacsich plochach. Preto by obnova predovSetkym chovu oSipanych na Slovensku bola
pomocou aj pre pestovatelov jaCmena a sladovne.

Vyzva: Nesedte doma, podte von na jedno a podporte svoj pub

Krizu v gastro sektore pocas karantény si uvedomilo az 71 % milovnikov piva. Z nich 60 % sa
rozhodlo aj pomoct, napr. predplatenim buduicej konzumacie a az 31 % vyuzilo donasku capovaného

piva domov.’ Pivovarnici vnimaji potrebnt pomoc gastro segmentu v dvoch rovinéch. Jednou je
obnovenie dovery zdkaznikov a ich ochoty ,ist von” bez toho, aby si ohrozili zdravie ¢i porusili

hygienické usmernenia. Druhou su rozne riesenia, ktoré pomozu zredukovat straty pre pivarne,
reStaurdcie i pivovary a zédroven neohrozia zdravie spotrebitelov ¢i zamestnancov. ,Aj vyrobcovia
piva sa po karanténe snazili gastro prevadzkam pomoct prostrednictvom réznych Startovacich
balickov, marketingovou podporou, ¢i Ustretovostou v oblasti platieb a fakturacie. Spolu s dalSimi
dodavatelmi pre gastro sektor spojili na jar sily aj v online iniciative #PodporSvojPub,” menuje
rozsah pomoci Jana Shepperd: ,Kazdy milovnik piva vSak méze tiez podat pomocnu ruku tym, ze
navstivi svoj oblibeny podnik. Ist na pivo von tak dostéva aj ,,dobro¢inny” rozmer. Radi by sme preto
vyzvali spolo¢ne ludi, aby nesedeli na Den piva doma - pozyvame ich von, na jedno a pomézeme tak
restauraciam, pivovarnikom, a celej slovenskej ekonomike.“



[1] Prieskum KATNAR 2018 a Online prieskum agentiry Kakadu (jul 2020) pre SZVPZ

o spotrebitelskom spravani konzumentov piva pod vplyvom COVID-19 (vzorka 317, 18+ FB
populdcia so zaujmom o pivo)

2, Online prieskum agentiry Kakadu (jal 2020) pre SZVPZ



